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Mokymo kursai ,,Zemés iikio rinkodara ir pardavimy vadyba“

(Trukmé 16 ak. val., kodas — 396131414)

PROGRAMA

Renginio organizatorius: Vytauto DidZiojo universiteto Zemés tikio akademija
Laikas (nuo — iki): 9:00-15:40 val.

Lektorius: doc. dr. Aisté Capien¢, +370 601 62564

Atsakingas asmuo: Debora Augutyté, +370 693 92284

Uzsiémimy

Data laikas

Temy pavadinimas

Akad.
valandy
skaicius

09.00 - 11.15

Rinkodaros raida, samprata, funkcijos. Zemés iikio ir maisto
produkty rinkodaros ypatumai.

Zemés iikio ir maisto produkty rinka ir jos charakteristikos.
Segmentavimas ir tikslinés rinkos. Praktinis darbas: Pagal
pateikta metodikg nustatyti savo tkio rinkos potencialg.
Vartotojas rinkodaros procese: elgsena, modeliai, poreikiai.
Sprendimo priémimo procesas. Praktinis darbas. Pagal pateikta
metodika sudaryti savo 0kio produkty ar paslaugy tikslinio
vartotojo ,,paveiksla®.

11.15-11.25

Pertrauka

1 mokymy diena

11.25-12.55

Zemes iikio ir maisto produkty rinkodaros kompleksas ir jo
aplinkos veiksniai. Zemés fikio rinkodaros skatinimo priemongs.
Zemés ikio ir maisto produktai: savybés ir iskirtinumas. Verté
ir kainodara. Prekés zenklas.

Praktinis darbas. Pagal pateikta metodika sukurti savo tkio
prekés Zenklo prototipa.

12.55-13.15

Pertrauka

13.15-15.40

Zemés tikio ir maisto produkty kainodara. Praktinis darbas. Pagal
pateikta metodikg iSanalizuoti skirtingus Zemés iikio produkty ar
paslaugy kainodaros nustatymo biidus.

09.00 -11.15

2 mokymy
diena

Zemés tikio ir maisto produkty reklama: tikslai, priemonés, forma
ir strategijos.

Praktinis darbas. Reklaminés Zinutés parengimas. Pagal pateikta
metodika sukurti reklamine zinutg apie savo ikio produktus ar
paslaugas.




Pardavimo valdymo esmé. Galimy riziky vertinimas. Zemés tikio
ir maisto produkty pardavimy strategijos, planavimas,
organizavimas ir kontrolé.

Praktinis darbas: Pagal pateikta metodika atlikti savo tkio
potencialiy konkurenty analize.

11.15-11.25

Pertrauka

11.25-12.55

I rinkodarg orientuoto tikio pardavimo tikslas, uzdaviniai ir
»sekmeés* kriterijai. Sprendimo pirkti priémimo procesas bei jo
ypatumai B2B ir B2C verslo modeliuose.

Praktinis darbas. Pagal pateikta metodika suplanuoti rinkodaros
priemones reikalingas naujy rinky paieskai.

Informaciniy technologijy/dirbtinio intelekto galimybés vykdant
rinkodaros strategija.

12.55-13.15

Pertrauka

13.15-15.40

Informaciniy technologijy/dirbtinio intelekto galimybés vykdant
rinkodaros strategija.

Praktinis darbas. Pagal pateiktg metodika sukurti savo tkj
apibudinancius tekstus ir vaizdus naudojant dirbtinio intelekto
jrankius.

Praktinis darbas Pagal pateikta metodika parengti pirminj savo
tikio rinkodaros priemoniy plang.

Baigiamasis ziniy vertinimas. Praktinio darbo — rinkodaros
priemoniy plano — pristatymas.

Atsakingas asmuo: Debora Augutyté, +370 693 92284




